
5 de Dezembro 



2 

Disclaimer  
Considerações futuras,  se contidas nesse documento,  são exclusivamente relacionadas às perspectivas do negócio, estimativas 

de resultados operacionais e financeiros e às perspectivas de crescimento da Companhia, não se constituindo,  portanto,  em 

garantia de performance ou de resultados futuros  da Companhia. Estas considerações baseiam-se exclusivamente nas 

expectativas da administração da Companhia em relação ao futuro  do negócio e seu contínuo acesso a capitais para financiar  

o seu plano de negócios. Tais considerações futuras  dependem, substancialmente,  de mudanças nas condições de mercado, 

regras governamentais, pressões da concorrência,  do desempenho do setor e da economia brasileira,  entre  outros fatores,  

além dos riscos apresentados nos documentos de divulgação arquivados pela Companhia e estão, portanto,  sujeitas a 

mudanças sem aviso prévio. 

Tendo como objetivo  manter  uma correlação com as Demonstrações Financeiras elaboradas por seus auditores externos,  as 

considerações e comentários aqui contidos são elaborados em uma ótica  consolidada do grupo econômico Hypermarcas, não 

sendo individualizadas necessariamente entre  as diversas pessoas jurídicas  que compõe o grupo. 

Adicionalmente,  informações adicionais não auditadas ou revisadas por auditoria  aqui contidas refletem  a interpretação  da 

Administração da Companhia sobre informações provindas de suas demonstrações financeiras e seus respectivos ajustes,  que 

foram preparados em conformidade  com as práticas de mercado e para fins exclusivos de uma análise mais detalhada e 

específica dos resultados da Companhia. Dessa forma,  tais considerações e dados adicionais devem ser também analisados e 

interpretados  de forma independente  pelos acionistas e agentes de mercado que deverão fazer suas próprias análises e 

conclusões sobre os resultados aqui divulgados. Nenhum dado ou análise interpretativa  realizada pela Administração da 

Companhia deve ser tratado  como garantia de desempenho ou de resultado futuro  e são meramente ilustrativas  da visão da 

Administração da Companhia sobre os seus resultados.  

A administração da Companhia não se responsabiliza pela conformidade  e pela precisão das informações financeiras gerenciais 

discutidas no presente relatório . Tais informações financeiras gerenciais devem ser consideradas apenas para fins informativos  

e não de forma a substituir  a análise de nossas demonstrações financeiras consolidadas auditadas ou revisadas por auditoria  

para fins de decisão de investimento  em nossas ações, ou para qualquer outra  finalidade . 
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14:45 ð 15:30    CEO 

 

15:30 ð 16:00   Branded Prescription    

 

16:00 ð 16:30   Consumer Health  

   

16:30 ð 17:00   Coffee Break 

 

17:00 ð 17:30   Branded Generics      

 

17:30 ð 18:00   Inovação      

 

18:00 ð 18:30   Q&A Geral 

Agenda 
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CEO 
Claudio Bergamo 



Hypermarcas ð desenvolvimento estratégico  
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2007 - 2010 2012 - 2015 2017 - 2020 

Valor  

para 

Acionista  

Consolidação 

da Indústria  

 

Reestruturação  

dos Negócios 

 

Foco  

em Pharma 

Ciclo 1  

Ciclo 2  

Ciclo 3  



Principais objetivos das fases estratégicas  
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Consolidação 

da Indústria  

Reestruturação  

dos Negócios 

Foco 

em Pharma 

2007 - 2011 2012 - 2016 2016 - 2020 

ÅAquisição de ativos excepcionais  (marcas/empresas) a múltiplos atrativos  



Principais objetivos das fases estratégicas  
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Consolidação 

da Indústria  

Reestruturação  

dos Negócios 

Foco 

em Pharma 

2007 - 2011 2012 - 2016 2016 - 2020 

ÅConstrução de uma plataforma Go -to -Market  excepcional 

ÅOperações 

ÅMarketing 

ÅDistribuição 

ÅImplementação de estratégias de produto/mercado de 

sucesso com ganhos contínuos de market  share 

ÅExecução com sucesso de òrota­«oó de portf·lio de 

negócios 



Construção da melhor plataforma Go -to -Market  
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ÅMaior e mais produtivo  site 

fabril brasileiro  

ÅMaior volume de produção 

ÅProdutor de menor custo  

ÅDistribuição mais 

horizontal  

- Independentes 

- Regionais 

- Redes 

ÅMaior força de 

campo no PDV 

(>70% acesso direto) 

ÅMais produtiva  força de visitação 

médica 

ÅCompra de mídia de menor custo  

Distribuição  

Operações 

Marketing  

Mais produtiva  

Menor Custo 

Melhor distribuição  



3,30  

2,99  

2,66  

2,46  

1,71  

Aché

Teuto

Medley

EMS

Hypermarcas

Pares no Brasil  

FONTE: Demonstrações Financeiras das empresas, 2015; IMS Health PMB-Unidades 10 

1,4x  

1,6x  

1,7x  

1,9x  

CPV por Unidades (R$) 
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Pares no Brasil  

 0,8  

 0,9  

 1,2  

 1,9  

FONTE: IMS Health ð PMB-PPP Out 16 

Produtividade  

R$ MM/Rep por Ano 



12,1% 

12,5% 

13,9% 

27,8% 

29,9% 

União Química

EMS

Eurofarma

Aché

Hypermarcas

FONTE: Demonstrações Financeiras das empresas, 2015. IMS Health PMB-PPP 2015.  12 

Margem EBIT 

Pares no Brasil  



Implementação de estratégias de produto/mercado de sucesso com 

ganhos consistentes de market  share 

FONTE: IMS Health ð PMBðPF (Outubro 2016) 13 

7,5% 

8,0% 

8,5% 

9,2% 

9,8% 

10,4% 

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Market Share 


